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SPORTLICHI

ENTWICKLUNG DER VEREIN.

DIE HISTOREE DES
TSV ZIZISHAUSEN.

Manner | Wurttembergischer Manner | Aufstieg Manner |
Meister Grofifeld Wurttemberg Liga Aufstieg BWOL

Y0000/ I/ Y/ /00007 /////////////ﬂ’/////////////m///////
Grundungsjahr Mannl. A-Jugend | Frauen | Aufstieg
Abt. Handball Wurttembergerischer Wurttemberg Liga
Meister

Frauen | Aufstieg
Wdarttemberg Liga

& SPORTLICHE ENTWICKLUNG DER VEREIN.



ENTWICKLUNG DER VEREIN.

SPORTLICHI

JUNGSTE ERFOLGS-
CESCHICHTEN.

2018 2020 2021

Jugendbereich | Manner 1| Manner 1|
Jugendteams zurucR Verpflichtung junger Verbleib in der BWOL.
in die Wurttembergische Talente aus der Region Fortschreitung der
Ebene gebracht. (u.a. Moritz Muller). Verpflichtung junger

Talente (u.a. Peer Wisst,
Leon Lohmann).

ININ SUPERFINISHES

Moritz Muller

SPORTLICHE ENTWICKLUNG DER VEREIN.



HANDBALLFAKTI

ZIELCRUPPE
DES

HANDBALLSPORTS.

Die Zielgruppe im Handball ist
vergleichsweise grofs und zu
mehr als einem Drittel weiblich.
Sponsoren treffen im Handball
auf ein [PubliRum, das Uber-
durchschnittlich gut gebildet
ist, haufig in FUhrungspositio-
nen arbeitet und Uber ein ho-
hes  Haushaltsnettoeinkom-
men verfugt. Grundsatzlich
verfugt die Zielgruppe Uber ein
sehr breites InteressenspeRt-

rum und beschaftigt sich gerne
mit regionalen und loRalen Ge-
schehnissen und ist daruber
hinaus haufig in Ehrenamtern
tatig. Viel liegt den Handball-
fans aulRerdem am Natur- und
Umweltschutz. Beim Kauf von
Lebensmittel und Kleidung
achten Handballinteressierte
besonders auf Nachhaltigreit.
Aufgrund dessen bezeichnen
sich Handballinteressierte [Per-
sonen als aktive Naturschut-
zer und versuchen, ein nach-
haltiges und gesundes Leben
zu fuhren. Daruber hinaus ist
die Zielgruppe Rosmopolitisch,

gualitatsorientiert und gehort
zur Gruppe der personlichReits-
starkRen MultipliRatoren.

Gasthaus
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HANDBALLFAKTEN.
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DEM GRUNDSTEIN
EIN ZUHAUSE
GEBEN.

Den Erfolg selbst ausbilden ge-
hort sowohl im sportlichen wie
auch im geschaftlichen Um-
feld zu den Erfolgsgaranten
der heutigen Zeit und bei den
SchnakRenaus Zsogar zur Philo-
sophiel Wir mochten leistungs-
orientierten Handball betreiben,
ohne dabei die ganzheitliche
Ausbildung der Kinder und Ju-
gendlichen sowie die sozialen
AspeRte der Vereinsarbeit aus

Kyra Klein

MERKEL

Verbeartikel
W.neumerkel-gmbh.de
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den Augen zu lassen. Vor allem
soll den Kindern und Jugend-
lichen der Spald am Handball-
sport vermittelt werden. Im Jahr
2016 wurde gemeinsam mit
der TG Nurtingen die Spielge-
meinschaft ,Rot-Weils NecRar”
gegrundet. Neben der Entwick-
lung auf Spielfeld mobchten
wir unsere Jugendspieler auch
beim Start ins Berufsleben un-
ter die Arme greifen bsp. mit
einem [Praktikum oder einem
Ferienjob — dort mochten wir
ansetzen. Das Potenzial der Zu-
Runft ist groR und lauft Woche
fGr Woche durch unsere Hallen.

JUGENDARBEIT.



Im A- und B-Jugendbereich Insgesamt 15 Jugendmannschaften Bereits Uber 160 Jugendspieler bei
auf HVW-Ebene vertreten verteilt Uber 5 Altersklassen unserer Spielgemeinschaft RWN
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Die Schnaken aus Z sind jahrlicher e y ;
Ausrichter des Bezirksspielfest mit P I Sy N,
ca. 300 Jugendlichen |

Engagiertes und gut ausgebildetes
30-Ropfiges Trainerteam

S [

Regelmalige Sichtungslehrgange

JUGENDARBEIT.



MEDIADATEN.

DIE MEDIALE
AUSSENWIRKUNG
DER SCHNAKEN AUS Z. DIGITAL.

Uber 2.100 Follower auf
i FacebooR und Instagram.
Uber 115.000 Homepageaufrufe jahrlich.

WWW.tsv-zizis.de @

@dieSchnaken

TSV Zizishausen Handball

@die_Schnaken_aus_Z O.
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PRINT.

Nurtinger / Wendlinger Zeitung

und Mitteilungsblatt Zizishausen
Regelmalige Berichterstattung in den
regionalen Zeitungen und Magazinen.

AUSSENWERBUNG.

PlaRatierungen.
Banner an den Ortseinfahrten.
Galgenmastfahne am Rathaus.

MEDIENPARTNER.

Senner-Medien.
NT-Radio.

MEDIADATEN.



Seit 2014 ist die Theodor-Eisen-
lohr-Halle Heimspielstatte des
TSV Zizishausen.

Im Jahr 2019 wurde die Halle
umfassend modernisiert und
behindertengerecht umgebaut.

Maximales Fassungsvermogen

ca. 1200 Personen.
@ Zuschauerzahl ca. 500

In der Saison 2020/2021 hat der
TSV alle Heimspiele gewonnen.*

HEXENKESSEL.
THEODOR-EISENLOHR-HALLE
HEIMSTARKE IN DEN
EIGENEN VIER WANDEN.

11 HEIMSPIELSTATTE.




MARK}

MIT AUFMERKSAM-
KEITSSTARKEM
PRASENZ.

Ob internationaler Konzern,
national bzw. regional agieren-
der Mittelstandler oder |oRaler
Einzelhandler — jedes Unter-
nehmen findet beim TSV Zizis-
hausen mit Sport- und Banden-
werbung ein breites SpeRtrum
an attraktiven MoglichReiten,
um seine Werbebotschaft auf-
merksamkReitsstark zu Rommu-
nizieren. Die Bodenflachen auf
dem Spielfeld sowie die weite-
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NKOMMUNIKATION.

ren Werbeflachen in der Halle
bieten In Verbindung mit der
deutlich gestiegenen Medien-
prasenz fur jedes Unternehmen
optimale Voraussetzungen zur
Verbreitung der eigenen Mar-
Renbotschaft. Die Bodenfla-
chen auf dem Spielfeld sowie
die weiteren Werbeflachen in
der Halle bieten in Verbindung
mit der deutlich gestiegenen
Medienprasenz fur jedes Un-
ternenhmen optimale Voraus-
setzungen zur Verbreitung der
eigenen Markenbotschaft. Wer-
fen Sie einen Blick in die Theo-
dor-Eisenlohr-Sporthalle  und

erleben Sie die Werbemaoglich-
Reiten rund um das Spielfeld!

~ SPONSOREN-
FLACHEN FUR SIE.
BANDENWERBUNG.
SPONSORENWAND.
BODENBEKLEBUNG.
TRIKOTWERBUNG.
AUFWARMSHIRT.

SAISON- UND
SPIELTAGSHEFT.

MARKENKOMMUNIKATION.



ZIELGRUPPE

DEUTSCHLAND.

Handballfans
57 Millionen in Deutschland.

Uberdurchschnittlich

hoher Frauenanteil

Im Vergleich zu anderen Sportarten
stellen Frauen mehr als

ein Drittel der Zielgruppe.

Gebildet und hoher Anteil

an Entscheidern

Der Anteil derer, die Inhaber,
Geschaftsfuhrer eines groReren
Unternehmens oder DireRtoren sind,
ist auffallend hoch.

ZahlungsRraftig
54% der Interessierten verfligen
uber 2500 € netto pro Monat.

Familienfreundlich
50% der Fans leben in Drei- und
Mehrpersonenhaushaten.
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WURTTEMBERG.

ca. 600 Vereine in Wurttemberg

Lennard Muller

ca. 90.000 Mitgliedern

ca. 40.000 Spiele pro Saison

ZIELGRUPPE.
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RBUNG.

10 10

Schulter « RucRen uber Nummer * Hosen hinten
Armel je Seite « RuUcRen unter Nummer * Bein hinten rechts/links
Seite je Seite « Bein vorne rechts/links

unter Nummer

TRIKOTWERBUNG.



TS0 21218 SAMEIER

0.00

18 FLACHENWERBUNG.



PARTNERSCHAFT.

MIT HERZ UND HAND
FUR IHREN

LIEBLINGSSPIELER.

Begleiten und fordern Sie als
Spielerpate  |hren Schnaken-
Spieler in seiner EntwickRlung
und nutzen Sie ihn im Rah-
men der eigenen Unterneh-
menskommunikation. Uber die
Einbindung des Schnaken-
spielers in verschiedene unter-
nehmensspezifische Kommu-
nikationsmalsnahmen wie z.5.
Werbespots, Anzeigen, Image-
broschuren etc. erhalten Sie fur
Ihr Unternehmen einen beson-
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deren Mehrwert. Des Weite-
ren Ronnen Sie lhren ,Schna-
Ren-PPatenkind” in den Ablauf
unternehmensinterner \eran-
staltungen, z.B. in Form einer
Autogrammstunde, integrieren
und sich somit als attraRtiver
Arbeitgeber positionieren. Die
Spielerpatenschaft  wird  zu-
dem auf den offiziellen Kom-
muniRationsmedien des TSV
Zizishausen in der Offentlich-
Reit wahrgenommen.

Matthias
Gotz

NAGEL |

{ SUPERFINISHEN

PARTNERSCHAFT.



Schnakenstich
TSV Zizishausen | Abt. Handball ON LENE

PRASENZ

Saison
2028/2821

Abt. Handball
Saison 28/21

e

PRINTWERBUNG
2 Eintrittskarte ™=

Datum Nr.

EINTRITTS- UND ST BT
DAUERKARTE EVENTS MIT DER MANNSCHAFT

17 WEITERE WERBEMOGLICHKEITEN.
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